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Strategia di Marketing

Complesso di azioni coordinate
che un’impresa realizza
per raggiungere
| propri obiettivi di marketing
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Capacita Esecutive

«Strategy is nothing
without execution»

Jack Welch,

Storico ceo di General Electric
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La pianificazione strategi —

marketing

!

Piano annuale Piano di lungo periodo
Piano di breve periodo che descrive gli Individua gli obiettivi di lungo periodo
obiettivi dell’azienda, il piano d’azione, il dell’impresa, stabilisce le strategie di
budget ed i sistemi di controllo marketing per conseguirli e le risorse
necessarie

|

Kotler - Armstrong
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La pianificazione di Marketing

! ! !

Pianificazione Controllo
Piani Strategici Misurazione e
— — Valutazione dei
l Risultati
Piani di Marketing i |
Azioni correttive

Copyright SDA Bocconi, protocollo xxxx

1— 



SDA Bocconi
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Marketing e valore immobiliare

Fasi operazione
immobiliare

Apporto del marketing

O Progettazione
O Costruzione

O Marketing di prodotto

J Commercializzazione

U Scelta e formazione rete di vendita
O Strumenti di vendita
0 Comunicazione

U Post-vendita

U Reputazione aziendale
U Passaparola
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